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PLANTILLAS DE FLUJOS IA + SEO

Procesos Exactos que Uso Diariamente - NinjaSEO

@ INDICE DE FLUJOS DE TRABAJO

—

Investigacion - Contenido Rapido (2 horas)

Andlisis Competencia Completo (45 min)
SEO Local Dominante (3 horas)

Tienda Online Escalable (1.5 horas)

Construccion Enlaces Sistematica (2.5 horas)

Auditoria + Optimizacidén (4 horas)
Contenido Viral + IA (1 hora)
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Recuperacion Post-Penalizacidn (6 horas)

27 FLUJO #1: INVESTIGACION > CONTENIDO RAPIDO

Tiempo total: 2 horas | Resultado: Articulo 2,500+ palabras optimizado

RESUMEN

Proceso para crear contenido completo desde palabra clave hasta publicacion en tiempo récord
manteniendo calidad.

@ ENTRADA NECESARIA

e Palabra clave principal objetivo
e Audiencia objetivo basica

e Herramienta SEO configurada

FASE 1: INVESTIGACION IA (30 min)

Paso 1.1: Palabras Clave Semanticas (8 min)
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INSTRUCCION: #1 Actua como experto en SEO semantico.

Para la palabra clave principal "[PALABRA_CLAVE]" en el sector [SECTOR]:

1. Genera 20 palabras clave semanticamente relacionadas

2. Clasificalas por intenciodn de busqueda (informativa, navegacional,
comercial, transaccional)

3. Incluye variaciones de cola larga especificas

4, Indica el nivel de dificultad estimado (bajo/medio/alto)

HERRAMIENTA: ChatGPT
SALIDA: Lista 20 palabras clave + clasificacién intencion
TIEMPO: 8 minutos

Paso 1.2: Analisis Top 10 SERP (12 min)

INSTRUCCION: #15 Analiza los TOP 10 resultados para "[PALABRA_CLAVE]":
[URLs] Para cada resultado identifica: longitud contenido,

estructura H2-H6, palabras clave secundarias, elementos unicos,
autoridad estimada

HERRAMIENTA: ChatGPT + SE Ranking/DinoRANK
SALIDA: Anédlisis competencia + brechas identificadas
TIEMPO: 12 minutos

Paso 1.3: Brechas y Oportunidades (10 min)

INSTRUCCION: #17 Basandome en estos 5 competidores directos: [URLs]
Encuentra oportunidades para diferenciarse: formatos no utilizados,
audiencias no atacadas, problemas sin resolver, enfoques Unicos posibles

HERRAMIENTA: ChatGPT
SALIDA: Lista priorizada oportunidades diferenciaciodn
TIEMPO: 10 minutos

FASE 2: VALIDACION SEO (15 min)

Paso 2.1: Validacion Palabras Clave (10 min)

HERRAMIENTA: SE Ranking / DinoRANK
ACCIONES:

- Verificar volumenes busqueda reales
- Comprobar dificultad competencia

- Analizar tendencias temporales

- Validar palabras clave de cola larga

CRITERIO DECISION:
« Volumen > 100 busquedas/mes

«/ Dificultad < 70% para palabras clave principales
«/ Tendencia estable/creciente

Paso 2.2: Analisis Competencia Real (5 min)
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HERRAMIENTA: SE Ranking/DinoRANK
METRICAS CLAVE:

- Autoridad Dominio competidores

- Enlaces entrantes paginas principales
- Longitud contenido promedio

- Fragmentos destacados existentes

DECISION SEGUIR/NO SEGUIR:
«/ Competencia superable con contenido superior

FASE 3: CREACION CONTENIDO (75 min)

Paso 3.1: Esquema Maestro (15 min)

INSTRUCCION: #8 Crea un esquema SEO completo para "[TITULO]"

dirigido a [AUDIENCIA]: titulo SEO optimizado, meta descripciodn,
estructura H2-H6 para fragmentos destacados, palabras clave por secciodn,
preguntas frecuentes, llamadas a la accidn estratégicas,

enlaces internos sugeridos

HERRAMIENTA: ChatGPT
SALIDA: Estructura completa articulo
PERSONALIZACION: Adaptar H2-H6 segun brechas competencia identificadas

Paso 3.2: Introducciéon Magnética (10 min)

INSTRUCCION: #13 Escribe 3 introducciones diferentes para "[TITULO]":
PROBLEMA/SOLUCION, ESTADISTICA IMPACTANTE, HISTORIA PERSONAL.
100-150 palabras, palabra clave en primer parrafo

HERRAMIENTA: ChatGPT
SALIDA: 3 versiones introduccidn
SELECCION: Elegir segln audiencia y diferenciacioén competencia

Paso 3.3: Desarrollo Contenido (40 min)

PROCESO:

1. Desarrollar cada H2 usando conocimientos IA + experiencia personal
Integrar palabras clave secundarias naturalmente

Afladir elementos uUnicos vs competencia

Incluir datos/estadisticas propias

Mantener tono conversacional NinjaSEO

a b~ 0N

DISTRIBUCION TIEMPO:
- H2 principales: 8 min cada uno (x4 = 32 min)
- Conexiones y transiciones: 8 min

Paso 3.4: Preguntas Frecuentes Optimizadas (10 min)
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INSTRUCCION: #14 Para "[PALABRA_CLAVE]" genera seccién preguntas
frecuentes que: responda dudas reales usuarios, incluya palabras clave
de cola larga naturalmente, esté optimizada para fragmentos destacados,
use lenguaje conversacional

HERRAMIENTA: ChatGPT
SALIDA: 8-10 preguntas frecuentes optimizadas
VALIDACION: Comprobar con "Otras preguntas de los usuarios" Google

FASE 4: OPTIMIZACION FINAL (15 min)

Paso 4.1: Elementos Meta (5 min)

INSTRUCCION: #12 Crea 5 meta descripciones para "[TITULO]":
méaximo 155 caracteres, palabra clave principal, urgencia/curiosidad,
beneficio claro, llamada a la accion

HERRAMIENTA: ChatGPT
SALIDA: Meta descripcién final optimizada

Paso 4.2: Enlaces Internos (5 min)

PROCESO:

1. Identificar 5-8 paginas internas relevantes
2. Crear textos de enlace variados y naturales
3. Distribuir enlaces contextualmente

4. Priorizar por relevancia tematica

CRITERIO: Enlaces que aporten valor real al usuario

Paso 4.3: Revision Final (5 min)

LISTA VERIFICACION:

Palabra clave principal en titulo, primer parrafo, H2
Palabras clave secundarias distribuidas naturalmente

Meta descripcidn atractiva < 155 caracteres

5+ enlaces internos contextuales

Preguntas frecuentes optimizadas para fragmentos destacados
Longitud objetivo alcanzada (2,500+ palabras)

Tono NinjaSEO (experiencia personal incluida)

L N U U U N NN

]

e Articulo: 2,500+ palabras, completamente optimizado

RESULTADO ESPERADO

o Palabras clave: 1 principal + 15-20 secundarias integradas

Fragmentos destacados: 3-5 oportunidades creadas

Tiempo vs Manual: 70% reduccion

Posicionamiento: Top 10 en 30 dias (80% casos)
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= VARIACIONES FLUJO DE TRABAJO

Para Sectores Tu Dinero Tu Vida

e Anadir Paso 3.5: Referencias Autoridad (10 min)
e Usar Instruccidn #26 para avisos legales

e Tiempo total: +20 minutos

Para Comercio Electréonico

e Sustituir Paso 3.3 por desarrollo orientado conversion
e Afadir llamadas a la accidn especificas cada 300 palabras

e Tiempo total: igual

Para SEO Local

e Afadir Paso 1.4: Investigacion local con Instruccion #7
e Personalizar contenido para ciudad especifica

e Tiempo total: +15 minutos

FLUJO #2: ANALISIS COMPETENCIA COMPLETO

Tiempo total: 45 min [ Resultado: Estrategia diferenciacién + plan accién

RESUMEN

Proceso para analizar competencia y encontrar oportunidades de superacién en palabras clave
competitivas.

@ ENTRADA NECESARIA

e Palabra clave objetivo
e 5-10 URLs competencia principales

e Acceso herramienta analisis enlaces entrantes

FASE 1: ANALISIS CONTENIDO (20 min)

Paso 1.1: Ingenieria Inversa Top 3 (15 min)
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INSTRUCCION: #16 Actla como detective SEO. Para este articulo
que posiciona #1: [URL] Analiza: por qué Google lo considera
mejor resultado, estructura exacta, palabras clave semanticas,
elementos autoridad, factores experiencia usuario,

llamadas a la accidén y conversiodn

HERRAMIENTA: ChatGPT + analisis manual
REPETIR: Para posiciones #1, #2, #3
TIEMPO: 5 min por URL

Paso 1.2: Sintesis Patrones Ganadores (5 min)

ANALISIS CRUZADO:

- Longitud contenido comdn: palabras
- Estructura H2-H6 repetida:

- Elementos Unicos exitosos:

- Seflales autoridad comunes:

- Posicionamiento llamadas a la accion:

CONCLUSION: Patron éxito identificado

FASE 2: ANALISIS TECNICO (15 min)

Paso 2.1: Métricas Autoridad (10 min)

HERRAMIENTA: SE Ranking/Mangools/DinoRANK
METRICAS POR COMPETIDOR:

- Autoridad Dominio:

- Autoridad P&agina:

- Enlaces entrantes a pagina:

- Dominios referentes:

- Palabras clave organicas:

PUNTO REFERENCIA: Nivel autoridad necesario identificado

Paso 2.2: Analisis Brechas Técnicas (5 min)

ELEMENTOS TECNICOS:

«/ Marcado esquema implementado

«/ Puntuacién Web Vitals Principales
«/ Optimizacion moévil

«/ Fragmentos destacados capturados
«/ Estrategia enlazado interno

ANALISIS BRECHAS: Oportunidades técnicas vs competencia

FASE 3: ESTRATEGIA DIFERENCIACION (10 min)

Paso 3.1: Oportunidades Unicas (7 min)
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INSTRUCCION: #17 Basandome en estos 5 competidores: [URLs]

Encuentra oportunidades diferenciaciodn: formatos contenido no utilizados,
audiencias no atacadas, problemas sin resolver, enfoques uUnicos,
tecnologias no mencionadas

HERRAMIENTA: ChatGPT
SALIDA: Lista priorizada oportunidades

Paso 3.2: Plan Superacion (3 min)

ESTRATEGIA FINAL:

1. CONTENIDO: (formato/enfoque Unico)

2. LONGITUD: palabras (vs promedio competencia)

3. ELEMENTOS UNICOS: (herramientas/recursos)

4. AUTORIDAD: (enlaces/referencias necesarios)

5. EXPERIENCIA USUARIO: (mejoras experiencia usuario)

VENTAJA COMPETITIVA: Definida y cuantificada

SALIDA FINAL

e Analisis competencia: Completo y accionable
e Oportunidades: Priorizadas por impacto/esfuerzo
¢ Plan superacion: Especifico y medible

e Tiempo implementacion: Estimado realistamente

FLUJO #3: SEO LOCAL DOMINANTE

Tiempo total: 3 horas [ Resultado: Estrategia local completa + implementacion

RESUMEN

Sistema completo para dominar busquedas locales en sector especifico.

@ ENTRADA NECESARIA

¢ Negocio local especifico
e Ciudad/area geografica objetivo
e Acceso Perfil de Empresa Google

e Competidores locales identificados

FASE 1: INVESTIGACION LOCAL (45 min)

Paso 1.1: Palabras Clave Geo-especificas (20 min)
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INSTRUCCION: #7 Genera estrategia palabras clave locales para

[NEGOCIO] en [CIUDAD]: palabras clave principales + modificadores locales,
busquedas "cerca de mi", palabras clave servicios por zona,

competencia local, oportunidades cola larga local

HERRAMIENTA: ChatGPT
SALIDA: Lista 50+ palabras clave geo-especificas
VALIDACION: Planificador Palabras Clave Google local

Paso 1.2: Analisis Competencia Local (15 min)

HERRAMIENTAS: SE Ranking + Google Maps
ANALISIS POR COMPETIDOR LOCAL:

- Posicién paquete Google Maps:

- Palabras clave organicas locales:

- Resefias cantidad/calidad:

- Citas NAP:

- Estrategia contenido local:

PUNTO REFERENCIA: Nivel competencia local establecido

Paso 1.3: Oportunidades Barrios/Zonas (10 min)

INVESTIGACION HIPERLOCAL:

- Barrios/zonas sin competencia fuerte

- Referencias locales unicas (puntos referencia, calles principales)
- Eventos/temporadas especificas area

- Colaboraciones negocios locales potenciales

SALIDA: Mapa oportunidades hiperlocales

FASE 2: OPTIMIZACION PERFIL EMPRESA GOOGLE (30 min)

Paso 2.1: Optimizacion Perfil (15 min)

INSTRUCCION: #44 Optimiza Perfil de Empresa Google para [NEGOCIO]

en [CIUDAD]: descripcidn optimizada palabras clave locales,
categorias principales/secundarias, estrategia publicaciones mensual,
gestion resefas, horarios especiales

HERRAMIENTA: ChatGPT
IMPLEMENTACION DIRECTA: Perfil de Empresa Google

Paso 2.2: Estrategia Publicaciones Local (15 min)
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CALENDARIO PUBLICACIONES (4 semanas):

- Semana 1: Servicios + palabras clave locales
- Semana 2: Entre bastidores + area local

- Semana 3: Testimonios clientes + barrio

- Semana 4: Ofertas + eventos locales

PLANTILLA: Publicaciones optimizadas con palabras clave +
llamadas a la accién locales

FASE 3: CONTENIDO LOCAL (90 min)

Paso 3.1: Paginas Aterrizaje por Zona (45 min)

INSTRUCCION: #45 Crea estrategia contenido local para [NEGOCIO]:
paginas aterrizaje por zona/barrio, contenido eventos locales,
colaboraciones negocios, testimonios referencias locales

ESTRUCTURA POR PAGINA ZONA:

- H1: [Servicio] en [Barrio Especifico]

- Contenido: Referencias locales unicas

- Testimonios: Clientes zona especifica

- Informacion préctica: Horarios, contacto, direcciones

TIEMPO: 15 min investigacidn + 30 min creacidn por zona

Paso 3.2: Contenido Perenne Local (30 min)

TIPOS CONTENIDO:

1. "Guia completa [servicio] en [ciudad]"

2. "[X] mejores lugares [relacionado] en [&rea]"
3. "Como elegir [servicio] en [ciudad]"

4. "Historia de [industria] en [ciudad]"

OPTIMIZACION: Palabras clave locales + experiencia area especifica

Paso 3.3: Marcado Esquema Local (15 min)

INSTRUCCION: #18 Para negocio local [TIPO] genera marcado esquema:
EmpresaLocal, Servicio, Resefia, HorarioApertura, CoordenadasGeo
especificos para [CIUDAD]

IMPLEMENTACION:

- Esquema EmpresalLocal completo
- Horarios apertura especificos
- Coordenadas GPS exactas

- Areas servidas definidas

- Esquema resefias activado

VALIDACION: Prueba Resultados Enriquecidos Google

FASE 4: CONSTRUCCION ENLACES LOCAL (45 min)
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Paso 4.1: Identificacion Oportunidades (20 min)

FUENTES ENLACES LOCALES:

- Céamara comercio local

- Directorios ciudad especificos

- Medios locales/periddicos area

- Asociaciones empresariales

- Eventos/patrocinios locales

- Colaboraciones negocios complementarios

PRIORIZACION: ROI enlace vs esfuerzo

Paso 4.2: Alcance Local (25 min)

INSTRUCCION: #22 Crea plantilla alcance para conseguir enlaces locales
en [SECTOR] [CIUDAD]: investigacion especifica sitio local,
elogio genuino comunidad, propuesta valor local, beneficio mutuo area

PERSONALIZACION:

- Referencias especificas ciudad

- Conocimiento eventos/noticias locales
- Propuestas colaboracién real

- Beneficio comunidad claro

ENVIO: 10 emails personalizados

FASE 5: MONITORIZACION LOCAL (30 min)

Paso 5.1: Configuracion Seguimiento (15 min)

HERRAMIENTAS CONFIGURACION:

- SE Ranking: palabras clave locales + seguimiento mapas
- Google Search Console: filtros geograficos

- Google Analytics: audiencias local

- Informacion Empresa Google: métricas interaccion

KPIs LOCALES:

Posicién paquete Google Maps

- Posiciones palabras clave "cerca de mi"
Llamadas desde organico/mapas
Peticiones indicaciones

Paso 5.2: Informes Automatizados (15 min)

INFORME SEMANAL:

- Cambios posicién mapas

- Movimiento palabras clave locales
- Rendimiento competidores locales
- Reseflas nuevas/puntuacion

- Métricas informacidn empresa

AUTOMATIZACION: Informe email cada lunes
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RESULTADO ESPERADO

¢ Posicidon Mapas: Top 3 en 60 dias
e Palabras clave locales: 20+ en top 10
¢ Incremento llamadas: 40-60% en 90 dias

¢ Reseias: +2 nuevas/semana

Cobertura area: Dominancia barrios especificos

= FLUJO #4: TIENDA ONLINE ESCALABLE

Tiempo total: 1.5 horas / Resultado: 10 fichas producto optimizadas

RESUMEN

Sistema para optimizar fichas producto comercio electrénico a escala manteniendo calidad.

@ ENTRADA NECESARIA

e Lista productos objetivo
e Palabras clave principales por producto
¢ Informacion técnica productos

e Competidores comercio electrénico principales

FASE 1: INVESTIGACION PRODUCTOS (30 min)

Paso 1.1: Palabras Clave por Producto (20 min)

INSTRUCCION: #3 Genera 25 palabras clave cola larga para "[PRODUCTO]"
que cumplan: minimo 4 palabras, intencioén comercial/transaccional,
modificadores especificos, baja competencia, orientadas conversién

HERRAMIENTA: ChatGPT + NeuronWriter
PROCESO: 2 min investigacion por producto
SALIDA: 250 palabras clave total para 10 productos

Paso 1.2: Analisis Competencia Comercio Electronico (10 min)
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INSTRUCCION: #42 Optimiza esta ficha producto [URL COMPETIDOR]
para "[PALABRA_CLAVE_PRODUCTO]": titulo con palabras clave naturales,
descripcion que venda + SEO, vifietas optimizadas, marcado esquema producto

ANALISIS 3 COMPETIDORES PRINCIPALES:
- Estructura titulo producto

- Elementos diferenciadores

- Implementaciodn esquema

- Estrategia resefias/puntuaciones

- Tacticas venta cruzada

FASE 2: OPTIMIZACION MASIVA (45 min)

Paso 2.1: Plantillas Optimizadas (15 min)

PLANTILLA TITULO:
[PALABRA_CLAVE_PRINCIPAL] - [MARCA] [MODELO] [DIFERENCIADOR_UNICO]
| [NOMBRE_TIENDA]

PLANTILLA DESCRIPCION:

1. Gancho emocional (50 palabras)
Beneficios clave (3 vifetas)
Caracteristicas técnicas
Prueba social/garantias
Llamada a la accidn especifica

a b~ WN

TIEMPO: 1.5 min por producto

Paso 2.2: Vinetas Persuasivas (15 min)

FORMULA VINETAS:

«/ [BENEFICIO ESPECIFICO] - [RESULTADO CONCRETO]
«/ [CARACTERISTICA TECNICA] - [IMPACTO USUARIO]
«/ [DIFERENCIADOR] - [VENTAJA VS COMPETENCIA]

INTEGRACION PALABRAS CLAVE: 1 secundaria por vifieta naturalmente
TIEMPO: 1.5 min por producto

Paso 2.3: Esquema Producto (15 min)

INSTRUCCION: #18 Para producto comercio electronico [TIPO] genera esquema:
Producto, Oferta, Resefia, PuntuacionAgregada, Marca, esquemaOrganizacion

ELEMENTOS ESQUEMA:

- Nombre producto optimizado

- Descripcién amigable SEO

- Precio/disponibilidad tiempo real
- Resefias agregadas

- Informacién marca

- Codigos SKU/GTIN

IMPLEMENTACION: Masiva via feed/API
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FASE 3: CONTENIDO SOPORTE (30 min)

Paso 3.1: Preguntas Frecuentes Producto (20 min)

INSTRUCCION: #14 Para producto "[PRODUCTO]" genera 8 preguntas
frecuentes que: respondan dudas compra reales, incluyan palabras clave
cola larga, optimizadas fragmentos destacados, lenguaje conversacional

PREGUNTAS FRECUENTES COMUNES COMERCIO ELECTRONICO:
- ¢Cuanto tarda el envio?

- ¢Tiene garantia?

- ¢(Es compatible con...?

- ¢Qué incluye la compra?

- ¢Como se instala/usa?

TIEMPO: 2 min por producto

Paso 3.2: Contenido Venta Cruzada (10 min)

CONTENIDO PRODUCTOS RELACIONADOS:

- "Productos que combinan perfectamente"
- "Los clientes también compraron"

- "Opciones mejora disponibles"

- "Accesorios recomendados"

OPTIMIZACION: Palabras clave complementarias + conversion

FASE 4: IMPLEMENTACION TECNICA (15 min)

Paso 4.1: URLs Optimizadas (5 min)

ESTRUCTURA URL:
/categoria/subcategoria/palabra-clave-principal-marca-modelo

EJEMPLOS:
/electronica/moviles/iphone-15-pro-max-titanio
/hogar/cocina/cafetera-nespresso-vertuo-next

IMPLEMENTACION: Redireccién masiva si necesario

Paso 4.2: Enlazado Interno (10 min)

ESTRATEGIA ENLACES:

- Categoria - Productos

- Producto - Relacionados
- Producto - Accesorios

- Blog - Productos

TEXTOS ENLACE: Palabras clave naturales + comerciales

RESULTADO ESPERADO
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Fichas optimizadas: 10 productos completos

Palabras clave integradas: 250+ palabras clave distribuidas

Tasa conversion: +25% mejora

Trafico organico: +40% para productos objetivo

Fragmentos destacados: 5-8 capturados

& FLUJO #5: CONSTRUCCION ENLACES SISTEMATICA

Tiempo total: 2.5 horas / Resultado: 20 enlaces potenciales + 10 emails enviados

RESUMEN

Sistema escalable para conseguir enlaces de calidad de forma consistente.

FASE 1: INVESTIGACION OPORTUNIDADES (45 min)

Paso 1.1: Analisis Enlaces Entrantes Competencia (20 min)

HERRAMIENTAS: Mangools BuscadorEnlaces / SE Ranking
PROCESO POR COMPETIDOR:

- Exportar perfil enlaces entrantes

- Filtrar DR > 30, trafico > 1K

- Identificar sitios enlazables

- Categorizar por tipo oportunidad

TIPOS SITIOS:

- Directorios industria
- Blogs sector

- Medios/publicaciones
- Herramientas/recursos
- Comunidades/foros

Paso 1.2: Contenido Enlazable Propio (15 min)

INSTRUCCION: #23 Disefia 5 ideas contenido enlazable para [SECTOR]:
formato, titulo tentativo, por qué enlazarian, dificultad creacion,
potencial enlaces, audiencia objetivo

PRIORIZACION:

- ROI enlaces vs esfuerzo

- Alineacién experiencia propia
- Demanda comprobada sector

- Viabilidad produccién

SALIDA: 2-3 ideas priorizadas implementaciodn

Paso 1.3: Identificacion Contactos (10 min)
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HERRAMIENTAS: Hunter.io / LinkedIn
PROCESO:

- Identificar decisores

- Encontrar emails correctos

- Verificar actividad social

- Recopilacion datos personalizacion

CRITERIO CALIFICACION:

«/ Autoridad dominio > 30

«/ Trafico > 5K mes

¢/ Contenido actualizado

«/ Interaccidn social activa

FASE 2: CREACION CONTENIDO ENLAZABLE (60 min)

Paso 2.1: Desarrollo Activo Enlazable (45 min)

TIPOS ACTIVOS EFECTIVOS:

- Guia completa industria (2,000+ palabras)
- Estudio datos originales

- Herramienta gratuita/calculadora

- Infografia datos unicos

- Caso estudio detallado

PROCESO CREACION:

1. Investigacién datos unicos (15 min)
2. Estructura contenido (10 min)

3. Creacién contenido (20 min)

Paso 2.2: Optimizacion Enlazabilidad (15 min)

ELEMENTOS CRITICOS:

Titular irresistible/compartible

Datos unicos/propietarios incluidos
Elementos visuales (graficos/imagenes)
Conocimientos accionables claros
Citas fuentes relevantes

Botones compartir social

Coédigos insercio6n si aplica

RERRKSKK

VALIDACION: ¢Enlazaria yo a este contenido?

FASE 3: ALCANCE PERSONALIZADO (60 min)

Paso 3.1: Plantillas Alcance (20 min)
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INSTRUCCION: #22 Crea plantilla alcance para conseguir enlaces en
[SECTOR]: linea asunto (3 variaciones), investigacion especifica sitio,
elogio genuino, propuesta valor clara, beneficio mutuo,

llamada a la accidén especifica

ESTRUCTURA EMAIL:

Linea asunto personalizada
Investigacion especifica (2-3 lineas)
Elogio genuino contenido

Propuesta valor clara

Beneficio mutuo

Llamada a la accion suave

o O~ WN R

LONGITUD: 120-150 palabras méaximo

Paso 3.2: Personalizacion Masiva (25 min)

PROCESO POR EMAIL:

1. Revisar sitio objetivo (2 min)

2. Encontrar elemento especifico mencionar (1 min)
3. Adaptar plantilla (2 min)

4. Revision final personalizacién (0.5 min)

ELEMENTOS PERSONALIZACION:

- Articulo reciente especifico

- Herramienta/recurso unico

- Colaboracion/evento mencionado

- Actividad redes sociales relevante

TIEMPO TOTAL: 5.5 min x 10 emails = 55 min

Paso 3.3: Envio y Configuracion Seguimiento (15 min)

HERRAMIENTAS: Gmail + Boomerang / Mixmax
MOMENTO ENVIO:

- Martes-Jueves: 10AM-2PM

- Evitar lunes/viernes

- Considerar zona horaria objetivo

SECUENCIA SEGUIMIENTO:
- Seguimiento 1: +7 dias
- Seguimiento 2: +14 dias

- Seguimiento 3: +30 dias (valor adicional)

SEGUIMIENTO: CTR emails, respuestas, enlaces conseguidos

FASE 4: SEGUIMIENTO Y OPTIMIZACION (25 min)

Paso 4.1: Seguimiento Respuestas (15 min)
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HOJA CALCULO SEGUIMIENTO:

Sitio contactado
Email enviado (fecha)
Tasa respuesta

Tipo respuesta
Enlaces conseguidos
Seguimiento necesario

INDICADORES CRITICOS:

Tasa apertura: >25%
Tasa respuesta: >15%
Tasa éxito enlaces: >5%

Paso 4.2: Analisis y Mejora (10 min)

ANALISIS SEMANAL:

Lineas asunto mejor rendimiento
Plantillas mayor tasa respuesta
Tipos sitios mas receptivos
Momento 6ptimo envio

OPTIMIZACION:

Prueba A/B lineas asunto
Refinar plantillas

- Ajustar segmentacion

Mejorar personalizacidn

ITERACION: Mejora continua proceso

RESULTADO ESPERADO

Oportunidades: 20 sitios calificados
Emails enviados: 10 personalizados
Tasarespuesta: 15-20%

Enlaces conseguidos: 1-2 inmediatos

Cartera: 5-8 enlaces préximas semanas

FLUJO #6: AUDITORIA + OPTIMIZACION

Tiempo total: 4 horas / Resultado: Auditoria completa + plan optimizacion

RESUMEN

Proceso completo auditoria SEO + implementacion mejoras priorizadas.

FASE 1: AUDITORIA TECNICA (90 min)
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Paso 1.1: Web Vitals Principales (30 min)

INSTRUCCION: #33 Para mejorar Web Vitals Principales en [TIPO_SITIO]:
principales causas LCP lento, optimizaciones FID prioritarias,
soluciones CLS, impacto SEO cada métrica, plan implementacién prioridad

HERRAMIENTAS:

- Google PageSpeed Insights
- GTmetrix

- WebPageTest

- Chrome DevTools

ANALISIS:

- Puntuacién LCP y causas
- Optimizacion FID/INP

- Problemas CLS

- Mejoras TTI

Paso 1.2: Indexacion y Rastreo (30 min)

HERRAMIENTAS: Google Search Console + Screaming Frog
PROBLEMAS REVISAR:

- Errores/avisos cobertura

- Uso presupuesto rastreo

- Bloqueos robots.txt

- Errores mapa sitio

- Problemas candénicos

- Cadenas redireccion

INSTRUCCION: #34 Plan migracion/optimizacién rastreo para [SITIO]:
auditoria pre-optimizacioén, elementos criticos preservar,
prioridades implementacién

TIEMPO: 15 min analisis + 15 min plan accioén

Paso 1.3: Contenido y En-Pagina (30 min)

INSTRUCCION: #29 Audita articulos existentes [URLs]:

estructura H2-H6 vs competencia, palabras clave perdidas/sin explotar,
oportunidades fragmentos destacados, enlaces internos faltantes,
contenido desactualizado

ANALISIS MASIVO:

- Titulo/meta duplicados

- Meta descripciones faltantes
- H1 mdltiple/faltante

- Paginas contenido escaso

- Canibalizacién palabras clave
- Brechas enlazado interno

PRIORIZACION: Impacto vs esfuerzo

FASE 2: ANALISIS CONTENIDO (60 min)
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Paso 2.1: Auditoria Rendimiento Contenido (30 min)

INSTRUCCION: #30 De esta lista articulos [URLs] prioriza cuales
actualizar: pérdida posiciones reciente, potencial mejora (posicién 6-15),
alto volumen busqueda, facilidad optimizacidén, valor comercial

HERRAMIENTAS: SE Ranking + Google Analytics
METRICAS:

- Posiciones perdidas ultimos 6 meses

- CTR por debajo promedio

- Alto volumen pero posicioén >5

- Declive trafico significativo

SALIDA: Lista priorizada 20 articulos optimizar

Paso 2.2: Contenido Competencia (30 min)

ANALISIS BRECHA:

- Palabras clave competencia posiciona que nosotros no
- Temas tendencia sector no cubiertos

- Formatos contenido exitosos no utilizados

- Oportunidades fragmentos destacados perdidas

PROCESO:

1. Exportar palabras clave competencia (SE Ranking)
2. Filtrar palabras clave no atacamos

3. Analizar tipo/formato contenido

4. Priorizar por potencial tréafico

SALIDA: Lista 15 contenidos crear

FASE 3: IMPLEMENTACION OPTIMIZACION (120 min)

Paso 3.1: Victorias Rapidas Técnicas (45 min)

IMPLEMENTACION INMEDIATA:

1. Meta descripciones faltantes (10 min)
Etiquetas titulo duplicadas (10 min)

Texto alternativo imagenes faltante (10 min)
Enlaces internos rotos arreglar (10 min)
Marcado esquema basico (5 min)

a b~ N

HERRAMIENTAS: Screaming Frog + edicidn masiva WordPress
CRITERIO: Cambios <5 min implementaciodn

Paso 3.2: Actualizaciones Contenido Prioritario (60 min)
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TOP 3 ARTICULOS ACTUALIZAR:

- Articulo 1: Actualizacién completa (25 min)

- Articulo 2: Optimizacidén especifica (20 min)

- Articulo 3: Preguntas frecuentes + fragmentos destacados (15 min)

PROCESO POR ARTICULO:

1. Analisis brechas vs competencia (5 min)

2. Actualizar contenido/palabras clave (15 min)
3. Optimizacion técnica (5 min)

USO: Instrucciones #29, #14, #8 segun necesidad

Paso 3.3: Estrategia Enlaces Internos (15 min)

INSTRUCCION: #21 Disefia estrategia enlazado interno para
[PAGINAS_OBJETIVO]: paginas candidatas enlazar, textos enlace
recomendados, contexto ideal enlaces, estructura radial

IMPLEMENTACION:

- 5 paginas objetivo identificadas

- 25 enlaces internos nuevos afadidos
- Variacion texto enlace aplicada

- Relevancia contexto verificada

FASE 4: CONFIGURACION MONITORIZACION (30 min)

Paso 4.1: Seguimiento Mejoras (20 min)

INSTRUCCION: #48 Configura sistema monitorizacién para [SITIO]:
palabras clave criticas seguir, competidores vigilar,
alertas cambios importantes, frecuencia informes, KPIs negocio

CONFIGURACION:

- Seguimiento palabras clave principales
- Monitorizacidn competidores

- Alertas Web Vvitals Principales

- Informes trafico/posiciones

- Alertas problemas técnicos

Paso 4.2: Informes Automatizados (10 min)

PANELES CONTROL:

- Semanal: posiciones + trafico

- Mensual: salud SEO completa

- Trimestral: ROI + impacto negocio

HERRAMIENTAS: SE Ranking + Google Analytics + Data Studio

AUTOMATIZACION: Informes email programados

RESULTADO ESPERADO
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Problemas técnicos: 15-20 resueltos inmediatamente

Contenido optimizado: 3 articulos alto impacto

Mejoras velocidad: 20-30% mejora

Monitorizacion: Sistema completo activo

ROl visible: 30-60 dias

% FLUJO #7: CONTENIDO VIRAL + IA

Tiempo total: 1 hora / Resultado: Contenido tendencia optimizado SEO

RESUMEN

Proceso para crear contenido sobre temas tendencia que capture trafico inmediato.

FASE 1: DETECCION TENDENCIAS (15 min)

Paso 1.1: Identificacion Tendencias (10 min)

FUENTES MONITORIZACION:

- Google Trends busquedas ascendentes

- Temas tendencia Twitter

- Publicaciones populares Reddit [sector]
- Alertas noticias industria

- Monitorizacién redes sociales

CRITERIO SELECCION:

¢ Volumen busqueda >1K ultimo dia

«/ Tendencia ascendente significativa
«/ Relevancia audiencia objetivo

¢/ Potencial contenido perenne

Paso 1.2: Analisis Competencia Tendencia (5 min)

ANALISIS RAPIDO SERP:

- ¢Quién esta cubriendo ya?

- ¢Qué enfoques utilizan?

- ¢Brechas inmediatas evidentes?
- ¢Autoridad competencia?

DECISION SEGUIR/NO-SEGUIR: Oportunidad real vs esfuerzo

FASE 2: CREACION RAPIDA (35 min)

Paso 2.1: Enfoque Unico (10 min)
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INSTRUCCION: #28 Para posicionar rapido en "[NOTICIA_TENDENCIA]":

enfoque unico diferenciador, palabras clave tendencia relacionadas,
estructura fragmentos destacados, enlaces internos contenido relacionado,
elementos multimedia recomendados

ENFOQUE DIFERENCIADOR:

- Andlisis experto personal

- Conexidn con experiencia existente
- Prediccidn implicaciones

- Conocimientos accionables Unicos

Paso 2.2: Estructura SEO Rapido (15 min)

ESTRUCTURA VIRAL-SEO:

H1: Palabra clave tendencia + enfoque Unico

Intro: Gancho + contexto + adelanto conocimientos
H2: ¢Qué esta pasando? (hechos)

H2: ¢Por qué importa? (analisis)

H2: ¢Qué significa esto para X? (implicaciones)
H2: Proximos pasos (accionable)

Conclusién: Conclusion clave + llamada a la acciodn

~N o O~ WN R

LONGITUD OBJETIVO: 800-1,200 palabras

Paso 2.3: Optimizacion Rapida (10 min)

ELEMENTOS SEO VELOCIDAD:

Titulo < 60 chars con palabra clave tendencia
Meta descripciodn urgente + beneficio

H2s optimizados fragmentos destacados

3-5 enlaces internos relevantes

Compartir social optimizado

Marcado esquema Articulo/ArticuloNoticia

S0 Y WA N NN

VALIDACION: Oportunidades fragmento destacado maximizadas

FASE 3: AMPLIFICACION (10 min)

Paso 3.1: Distribucion Inmediata (7 min)

CANALES SIMULTANEOS:

- Publicacioén blog inmediata

- Impulso redes sociales (Twitter, LinkedIn)
- Mencién boletin si aplica

- Compartir comunidad (Reddit, foros)

- Notificacion email suscriptores

MOMENTO: Primeras 2-4 horas criticas

Paso 3.2: Monitorizacion Inmediata (3 min)
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SEGUIMIENTO TIEMPO REAL:

- Google Search Console: impresiones inmediatas
- Google Analytics: trafico tiempo real

- Interaccidn redes sociales

- Captura fragmentos destacados

AJUSTES RAPIDOS: Basados en rendimiento inicial

RESULTADO ESPERADO

e Trafico: 500-2K visitas primeras 24h

Posiciones: Top 10 palabra clave tendencia en 4-8h

Comparticiones sociales: 50-200 segun audiencia

Enlaces: 2-5 naturales si viral

Fragmento destacado: 30-50% probabilidad captura

£4 FLUJO #8: RECUPERACION POST-PENALIZACION

Tiempo total: 6 horas / Resultado: Plan recuperacion + implementacion inicial

RESUMEN

Proceso sistematico para identificar causa penalizacién y planificar recuperacion.

FASE 1: DIAGNOSTICO (2 horas)

Paso 1.1: Analisis Caida Trafico (30 min)

INSTRUCCION: #49 Plan recuperacién para sitio penalizado por
[CAUSA_SOSPECHADA]: auditoria exhaustiva problema, limpieza especifica
requerida, cronograma recuperacion realista, métricas seguimiento,
prevencion futuros problemas

HERRAMIENTAS: Google Analytics + Search Console
ANALISIS:

- Fecha exacta caida

- Palabras clave afectadas

- Paginas mayor impacto

- Trafico perdido %

- Correlacion actualizaciones Google

Paso 1.2: Identificacion Tipo Penalizacion (45 min)
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TIPOS PENALIZACION ANALISIS:

- Accion manual (Search Console)

- Impacto actualizacién principal (algoritmica)
- Problemas técnicos (errores rastreo)

- Calidad contenido (escaso/duplicado)

- Enlaces spam/no naturales

METODO DIAGNOSTICO:

1. Revisidn mensajes Search Console
Analisis competencia misma caida
Auditoria perfil enlaces entrantes
Evaluacion calidad contenido
Revision salud técnica

a b~ WN

CONCLUSION: Identificacidn causa primaria

Paso 1.3: Auditoria Profunda Causa (45 min)

AUDITORIA ESPECIFICA POR TIPO:

CALIDAD CONTENIDO:

- Identificacidén péaginas escasas

- Deteccidn contenido duplicado

- Revisidn saturacion palabras clave
- Evaluacién valor usuario

AUDITORIA ENLACES:

- Identificacidén enlaces entrantes tdxicos
- Andlisis velocidad enlaces

- Sobre-optimizacidén texto enlace

- Fuentes PBN/spam

AUDITORIA TECNICA:

- Degradacion Web Vitals Principales
- Problemas usabilidad moévil

- Errores datos estructurados

- Desperdicio presupuesto rastreo

HERRAMIENTAS: Depende del tipo penalizacion

FASE 2: PLAN RECUPERACION (2 horas)

Paso 2.1: Estrategia Limpieza (60 min)
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PLAN ACCION POR TIPO:

PENALIZACIONES CONTENIDO:

1. Eliminar/mejorar contenido escaso
Consolidar paginas duplicadas
Mejorar valor usuario

Optimizar densidad palabras clave
Afadir sefiales experiencia

a b~ WN

PENALIZACIONES ENLACES:

1. Rechazar enlaces toxicos
Eliminar anclas no naturales
Diversificar perfil enlaces
Construir enlaces calidad
Monitorizar velocidad

a b~ WN

PENALIZACIONES TECNICAS:

1. Arreglar Web Vvitals Principales
Mejorar experiencia usuario mévil
Resolver errores rastreo
Optimizar estructura sitio
Mejorar experiencia pagina

a b~ WN

CRONOGRAMA: Expectativas recuperacidn realistas establecidas

Paso 2.2: Priorizacion Victorias Rapidas (30 min)

ACCIONES INMEDIATAS (Semana 1):

- Eliminar contenido spam obvio

- Rechazar enlaces toxicos claros

- Arreglar errores técnicos criticos
- Mejorar péginas peor rendimiento

- Enviar reconsideracidén si manual

ACCIONES MEDIO PLAZO (Semanas 2-8):

- Mejoras calidad contenido

- Reinicio construccioén enlaces natural
- Optimizaciones técnicas

- Mejoras experiencia usuario

- Monitorizaciodn regular

ACCIONES LARGO PLAZO (Meses 3-6):
- Reconstruccion autoridad

- Renovacién estrategia contenido
- Practicas SEO sostenibles

- Medidas preventivas

- Seguimiento rendimiento

Paso 2.3: Estrategia Prevencion (30 min)
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PREVENCION PENALIZACIONES FUTURAS:

- Adherencia directrices calidad

- Practicas SEO sombrero blanco

- Programacion auditorias regulares

- Monitorizacién actualizaciones algoritmo
- Procesos evaluacion riesgo

CONFIGURACION MONITORIZACION:

- Configuracion alertas trafico

- Seguimiento diario posiciones

- Monitorizacién puntuacién calidad
- Vigilancia perfil enlaces

- Revisiones salud técnica

FASE 3: IMPLEMENTACION (2 horas)

Paso 3.1: Limpieza Inmediata (90 min)

ARREGLOS ALTA PRIORIDAD:

1. Eliminacién/mejora contenido (45 min)

2. Preparacion/envio archivo rechazo (20 min)
3. Arreglos técnicos criticos (20 min)

4, Mejoras experiencia usuario (5 min)

VALIDACION: Impacto cada accidén medido

Paso 3.2: Peticion Reconsideracion (30 min)

SI ACCION MANUAL:

1. Documentar todos cambios realizados
Explicar violaciones politicas abordadas
Demostrar compromiso calidad

Enviar peticion reconsideracion
Establecer expectativas cronograma

a b~ WN

SEGUIMIENTO: Revisidn estado mensual

il RESULTADO ESPERADO

¢ Diagndstico: Causa penalizacion identificada

e Plan: Estrategia recuperacion completa

Implementacion: Victorias rapidas ejecutadas

Cronograma: Recuperacion realista 3-6 meses

Prevencion: Sistemas monitorizacion implementados

il METRICAS Y SEGUIMIENTO FLUJOS DE TRABAJO
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@ KPIs por Flujo de Trabajo

Investigacion - Contenido Rapido
e Tiempo total: < 2 horas
o Palabras clave descubiertas: 15-20
e Posicionamiento 30 dias: 80% top 10

e CTRvs promedio: +25%

Analisis Competencia

e Oportunidades identificadas: 5-8
e Tiempo vs manual: 70% reduccion
e Precision conocimientos: 90%

¢ Recomendaciones accionables: 100%

SEO Local

e Posicion Google Maps: Top 3 en 60 dias
e Palabras clave locales top 10: 20+
e Incremento llamadas: 40-60%

e Tasaresefas: +2/semana

Tienda Online Escalable

e Productos optimizados: 10/hora
e Mejora tasa conversion: +25%
e Incremento trafico organico: +40%

e Fragmentos destacados: 5-8

Construccion Enlaces
¢ Emails enviados: 10/2.5h
e Tasa respuesta: 15-20%
e Enlaces conseguidos: 1-2 inmediatos

e ROI tiempo: 3-5x

Seguimiento y Optimizacion

Herramientas Esenciales
¢ SE Ranking: Palabras clave + competencia
e Google Analytics: Trafico + conversiones
e Search Console: Técnico + rendimiento

e ChatGPT: Instrucciones + optimizacion
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Informes Automatizados

o Diario: Alertas problemas criticos
¢ Semanal: Rendimiento flujos trabajo
¢ Mensual: ROl + optimizaciones

e Trimestral: Revision estratégica

@ Estos flujos de trabajo son sistemas probados. Adapta segun tu sector especifico y mejora
continuamente basandote en resultados.

© 2025 NinjaSEO - Flujos de trabajo optimizados para maxima eficiencia

&) NinjasEO
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